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１、メリット

メリット１ マスコミ各社に直接送りつけれられる！

メリット２ 掲載されると世界が変わる！

メリット３ 初期投資を押さえたい起業家にとって、低コストで確実な

ツール！

メリット４ 主観な売り込みが通用しない時代！

（クチコミ、第三者の推薦が信用される時代）

メリット５ アナログが生きてくる時代！

（実はマスコミはアナログ人間が多い）

メリット６ ネット、テレビにはない紙媒体だからこその良さ。

（保存性、残る、後から見返すという強み）
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効果的なメディアのPR

１、ニュースリリースの内容

２、ニュースリリースの配信先

３、ニュースリリースをするタイミング
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２、ニュースリリースの内容（書き方）

①特異性 ・・・今までになく、あっと驚くようなこと。

②人間性 ・・・人間味があって感情に訴えること

③大衆性 ・・・多くの人が商品名や人名などを認知してお
り、関心があること

④社会性 ・・・広範囲、あるいは時代的に意義のあること



Page 7

どんなニュースリリースのネタが
ありますか？
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記者に喜ばれる書き方のコツ

①記事の仕組みを理解しよう

「５W＋１H」とは・・・・

そしてプラス「１B+１H」。

②いかに主観をそぎ落として

客観性の軸のみを簡潔に残すか

形容詞よりも固有名詞を！

③記事はあくまでもニュース

「何が新しいのか」「何が既存、競合他社と違うのか」

独自性、新規性、進歩性の３視点。

④記者に代わって素材を提供してあげる。

（最新のデータ、消費者ニーズ調査他紙の記事引用、
競合他社の動向など）

タイトルで勝負

リード（事実要約）

本文１（事実）

本文２（補
足）
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ニュースリリースの基本形とは

【リード（前文）】

When いつ （○年○月○日）

Who 誰が （○○会社は）

What 何をした （どんな製品、サービスを開発した、販売開始した）

【本文１】 リードの事実を膨らませながら＋以下の項目

Why なぜ （開発、発売の背景とサービス）

Where どこで （どのような層を対象に 販売エリア）

How much いくらで （販売価格、売り上げ計画）

【本文２】本文１をさらに脚色付け

How どのように （販売方法、 エピソード、お客様の声など）

By whom 誰によって（社長や会社のエピソード、紹介）
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記者、編集者に選ばれるコツ１０か条

①「モノ」「サービス」だけでなく「人」「自分」がブランドになる。

②時代の「トレンド」「キーワード」を前面に出す。

③FAX 封書で！

④「写真」を添付。カラービジュアルで目に留まらせる。

⑤忙しい記者に代わって「代筆」してあげる気持ちで。

⑥「自社アンケート調査結果」は取り上げられやすい。

⑦載りたいメディアにいる「知人」を利用する。

⑧それでも載らなければ・・・「広告とセット」という手段。
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３，ニュースリリースの配信先
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見せ方のコツ

①零細でも見せ方次第で大手と張り合える。

②強調できる経歴があれば書き添える（他メディア掲載例、受賞歴、著書など）。

③最終部分は必ず問い合わせ先とＨＰのＵＲＬ。

（一人社長であってもそう思わせない工夫。）

④宛名の書き方「プレスリリース在中」印、開封したくなる仕掛け。

（「素敵なご案内」「サンプル在中」と書いてあると開けたくなる。）

⑤「載りたいメディア」より「載りやすいメディア」をまず選定する。

（新聞、業界紙、フリーペーパー、フリーマガジン、地元タウン誌）
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４、配信のタイミング

「いつ」配信するか？

◆月刊誌の場合は２ヶ月前

◆テレビ・新聞の場合は、

２週間～1ヶ月前
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ニュースリリースの配信の手順
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ニュースリリース書き方事例

Press Release
報道関係各位

○○年○月○日キャッチコピー

リード

会社名もしくはサイトロゴ

＊キャッチコピー

例）３２歳以上の大人の女性対象のパーソナルコーディネーター

＊リード 事実のみを簡潔に！５W1H・・いつ、どこで、だれが、なにを、ど
のように、なぜ？）

例）○月○日、全国でファッションプランナーが毎日の服選びにお困りの
大人の女性対象に

パーソナルコーディネートサービスを開始しました。
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＜写真１＞イメージ

（本文１）

①発売、開発のねらい、社会背景

時代のトレンド

例）社会に進出する女性が増えた分、毎日の

コーディネートに悩む女性も増えてきた。

②どこが既存と比べて新しいのか？差別点

例）３２歳以上の大人の女性対象。日本で唯一、

オリジナルコーディネートファイルを作成。

③自社の強み

例）豊富なファッションアドバイザーのキャリア。他社では見られないコーデ
ィネートファイル作成。

④市場での反応など

例）雑誌で大人気なので、一ヶ月オリジナルコーディネートファイルに興味
が有る女性は多いはず。
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【この件に関するお問い合わせ先】・・・社名 連絡先

TEL FAX

E-mail URL

事業概要

グラフ 図表

顔写真

本文２

市場調査、社内調査、他者、業界動向、お客様の声数字、
客観的データを簡潔に

・メディア側が使えそうなファッションに関するデータを独自
に作成。

（例）大人の女性の悩み点のデータ

＜今後の見通し・・意気込みを示す＞

例）おしゃれな大人の女性を増やします！

＜代表者プロフィール＞・・・「人」「自分」を売り込めるポイ
ント！端的に！

必ず顔写真を添付しましょう。編集者はチェックします。

簡単な経歴もプラス！


